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CONCEPT

Un outil unique et simple pour surveiller votre marché en ligne

SUIVI DES PRIX AUTOMATISE SUIVI DE LOFFRE PRODUITS
Pour analyser la présence de
votre marque et des marques
concurrentes dans les
Veille du catalogues de vos revendeurs

Pour comparer les prix de vos
revendeurs aux MSRP et étre
prévenu lorsqu’ils évoluent

e-commerce

SUIVI DU MARKETING

Pour suivre et comprendre
les opérations marketing
et commerciales de vos
distributeurs en ligne
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Services & fonctionnalités

Une solution compléete pour maitriser le canal Internet

Veille de marques

Que vendent vos distributeurs?
Ajoutent-ils de nouveaux produits?
A quel prix vendent-ils vos produits?
Font-ils des promotions?

Ont-ils des ruptures de stock?

SUIVI DES PRIX

Récupération automatiques et quotidienne des prix
Association automatique des produits similaires au sein des
catalogues des revendeurs

Analyse des variations de prix dans le temps de chaque
revendeur grace aux courbes d’historique des prix

SUIVI DE LOFFRE PRODUITS

Suivi des disponibilités des produits

Systéemes d’alertes remontant les informations importantes
Analyse approfondie du catalogue de la concurrence
Veille automatique des nouveautés produits

SUIVI DU MARKETING

Analyse des opérations marketing et de la stratégie des
revendeurs (prix, offres, publicité,...)

Export complet de vos données au format excel (destinées aux
directions commerciales, marketing,...)

Export complet des catalogues des revendeurs en ligne au
format excel (catalogue, photos, prix, catégories,...)

Prixan



O 1 o CONCEPT,SOCIETE

LE CONCEPT 02. SERVICES

LA SOCIETE

04. REFERENCES

05 e TARIFS




- rixan

TABLEAU DE BORD REVENDEURS ALERTES N Francais TAB I_ EAU D E B O R D

1l
@ Sélection des revendeurs a surveiller

@ Sélection des produits a surveiller
Vous suivez actuellement :

4 3 AEVENDEURS SUMIS @ Visualisation des produits par
_8 6 % catégorie ou par marque
écart de prix @ Vue d’ensemble des produits non

PRODUITS SUIVIS da talogue
moyen RnanQ
4 1 : 2 8 compétitifs

@ Vue d’ensemble des produits en
Derniére actualisation : Aujourd'hui a Oh ru pture de stock

@ Possibilité de filtrer uniquement les

TOUS LES PRODUITS PAR CATEGORIE produits phares de son Catalogue

+ Antiige> .. > . > Soins des lévres @ Export du comparatif de prix sous

excel
-+ Anti-age > ... > ... > Soins de jour
+ Anti-age > ... > ... > Contour des yeux
= Anti-dge > ... > ... > Soins de jour
Produit Revendeur = Ajouter des produits a surveiller
= O Actualiser la catégorie
BLUE TECHNI LISS JOUR 50 ml origines-parfums.com A
@+l G powersante.com g 3
57.5 santediscount.com 2 45.99 I
cocooncenter.com < 49.9 I
mon-institut.fr e X 50.4 |§
para-center.fr e 4 51 I
monclubbeaute.com &R 51 I
bamboo-esthetique.fr @R 51 I
parfumdo.com @R 55.62 I
coinsoleil.com [ 4 56 I
sephora.fr e 57.5 I
sephora.fr @R 57.5 I
sephora.fr e 57.5 I
beaute-printemps.placedestendances.com e 4 57.5 I p .
sephora.fr R 575 ) = rixan
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Vos revendeurs

PLUS LARGE GAMME

santediscount.com
5 6 produits communs

REVENDEURS
santediscount.com
# O [MATCHING E

Q
PROFIL

mon-pharmacien-conseil.com

MATCHING =
* 0O G El,\
PROFIL
cocooncenter.com
MATCHING =
* =
PROFIL

parapharmacie-express.com

* [ [MATCHING =

Q
PROFIL

omega-pharma.fr

% @ [MATCHING @
PROFIL

paraethnik.com

w [ [MATCHING :O\
PROFIL

paratamtam.com

% M [mATCHING =q
PROFIL

parapharmadirect.com

w 0 [MATCHING =R
PROFIL

monclubbeaute.com
fr MATCHING omme
L15] CHING 2]
PROFIL

PRIX LES PLUS BAS
parapharmacie-en-

ligne.com
-23.8%

CATALOGUE

51952 produits =

6 produits suivis

4 produits moins chers

"+ Mise a jour du catalogue

3349 produits =
6 produits suivis
6 produits moins chers

19150 produits =
6 produits suivis
6 produits moins chers

9640 produits =
6 produits suivis
6 produits moins chers

6 produits =

6 produits suivis

7248 produits =
6 produits suivis
4 produits moins chers

9317 produits =
6 produits suivis
6 produits moins chers

18624 produits =
6 produits suivis
6 produits moins chers

9810 produits =
6 produits suivis
6 produits moins chers

BI-OIL

CHANGEMENTS

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

¥ 1 Baisse de prix

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

Pas de changement
sur les 30 derniers jours

v 11 FRANCE

PRIX LES PLUS ELEVES
parapharmacie-

anglaise.com
+10.5%

ECART DE PRIX

-9.8%

PRIX CORRECTS

-14.9%
PRIX BAS

-1.7%
PRIX CORRECTS

-19.9%

PRIX BAS

v

RESPECT DES
PRIX CONSEILLES

+4.5%

PRIX CORRECTS

-13.9%
PRIX BAS

-8.8%

PRIX CORRECTS

-17.9%
PRIX BAS

PAGE REVENDEURS

@ Vision globale de I'offre de chaque

revendeur

@ Récapitulatif des changements par

revendeur

@ Ecart de prix moyen par rapport aux

prix recommandés (MSRP)




- PROFIL REVENDEUR

@ Informations précises sur chaque
- == site e-commerce

, GRAND DESTOCKAGE % 152% ‘ g catalogue complet: 0.6%

Lm.,@

C 1é s ali ires: 0.8%

S ssrinai 0 @ Analyse de la structure du catalogue

S VICHY 13% de produits du revendeur
™ homme: L5%

by 3 »

w1 | ” beaute: 25.5%
.Y -2€

PR LS

intime: 1.8% . .
sy @ Liste des changements de prix du
/ dentaire: 3.5% revendeur
_ _ — _ marques: 4.0%
i bebe: 4.2% .
. @ Liste des changements de
Catalogue 8806 produits e disponibilités
v Exporte Médicaments: 4.8%
> 3
sulvi 3 produits suivis hyaiene: 6.8% premiers soins: 5.1% @ Liste des nouveaux produits publiés
0 produits moins chers SANS CATEGORIE: 6.5% cheveux: 6.1% par le revendeur
EARCATEOORTE 0 @ Téléchargement du catalogue complet
. e - d’un revendeur au format Excel
+ 3M Avene Body Gel douche douceur 100ml
e Vichy Ideal Soleil Protect Eau Antioxydant SPF30
== 200mi
+ Accessoires bébé Avent via systeme de conservation lait maternel

S Eafit Ripped Max Caséine Vanille 750gr
+ Accessoires bébé g

Navitae Solution Ophtalmique Antioxydante &
Lubrifiante 15ml

+ Accessoires bébé > Biberon
+ Accessoires bébé > Biberon
+ Accessoires bébé > Bouillotte peluche

Nouvelle analyse par prix :

+ A ires bébé > Chauffe-biberon

Ajouter une caractéristique
+ Accessoires bébé > Tétines

+ Accessoires bébé > Tétines

+ A ires bébé > Thermomeétre bébé prixan



ADMIN

rixan o

=] TABLEAU DE BORD CONCURRENTS ALERTES AUTRE

PAGE ALERTE

Bienvenue, yonathan.malet@nbmgroupe.com

Depuis ~ LE 11 AVRIL 2019
PATSypE] Par revendeur
1 Hausse de prix
4 Baisses de prix
O Rupture de stock
1 6 Nouveaux produits

$

BAISSE

BAISSE

L 4

BAISSE

L 4

BAISSE

NOUVEAU
PRODUIT

NOUVEAU
PRODUIT

NOUVEAU
PRODUIT

NOUVEAU
PRODUIT

NOUVEAU
PRODUIT

NOUVEAU
PRODUIT

Bl OIL Huile 125ML

Bl OIL Huile 60ML

Bl OIL Huile 60ML

Bl OIL Huile 60ML

Bl OIL GEL PEAUX

SECHES 200 ML

Bl OIL 60ML

Bl OIL 125ML

Bl OIL 200ML

19.04

11.63

11.63

11.63

19.84

10.25

16.8

22.85

Bl OIL GEL PEAUX SECHES 100ML

10.48

Bl OIL GEL PEAUX SECHES 200ML

17.51

Bl OIL GEL PEAUX SECHES 50ML

6.1

pharmammouth.com

15.9 = 14.99

biosantesenior.fr

8.34 = 9.81

mon-pharmacien-conseil.com

9.5 = 8.99

sosbobo.com

18.56 — 11.66

pharmashopdiscount.com

18.74 = 18.3

mon-pharmacien-conseil.com

mon-pharmacien-conseil.com

mon-pharmacien-conseil.com

mon-pharmacien-conseil.com

mon-pharmacien-conseil.com

mon-pharmacien-conseil.com

@ Vue chronologique des changements
@ Filtre par date

@ Filtre par type de changement

@ Filtre par revendeur

@ Liste des nouveaux produits publiés
chez les revendeurs

= rixan
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2» PENTAIR

E-commercants

pour suivre les sites

quivendent en ligne

les mémes produits
qu’eux

&

Marques

pour suivre les marques
concurrentes ou les sites
commercialisant leurs
produits en ligne

Qui sont nos clients?

“~

Distributeurs

pour déterminer qui sont les

revendeurs de leurs produits

sur internet et quels sont les
prix pratiqués

.Prixan
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TARIF
MARQUE

4“

149€ vt /mois pour 1 pays

590€ HT pour 5 pays/marques
990€ HT pour 10 pays/marques

puis 99€ HT par pays ou marque supplémentaire

R'ixan



PRIXAN

152 rue du temple
75003 PARIS
0185085950

contact@prixan.com

Votre chargé de compte:

YONATHAN MALET

accueil: 018508 59 50
mobile: 06 67 36 90 68
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